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Porque aunque parece que ya Los conocen y es cierto, tambien es cierto que no Los conocen. 
Entonces, vale la pena una presentation. 

Asf es. Se trata nuevamente de los conocidos Manuales de Capacitacion de ALER. Si. Despues de 
los anos de reflexion, debate, autocntica y re-creacion que trajo consigo el nuevo siglo, las voces 
pidiendo materiales para apoyar la practica radiofonica diaria se multiplicaron. La expresion de 
la necesidad de contarcon material impreso util para mejorareltrabajo de production y progra- 
macion aparetia en todos los espacios: talleres, reuniones, visitas, asesorfas. 

Entonces nos decidimos y recuperamos la tradition. Volvimos a la primera serie de Manuales de 
ALER, elegimos de todos, ocho. Los ocho que encontramos de mayor utilidad en la practica dia- 
ria de las radios. Aquf estan. La cuestion es que son y no son. 

Son, porque hemos partido de ellos, de sus contenidos basicos, de su formato basico, de su 
estructura basica. Es decir, hemos partido de la tradition y la herencia que hemos recibido, 
valiosa herencia. Pero como los tiempos cambian y cambio la epoca, hemos hecho un esfuer- 
zo importante por actualizarlos en sus contenidos, en su formato, en su estructura y tambien 
en su grafica. 

Por eso, son los conocidos Manuales de ALER, pero hay que hacer un ejercicio de re-conoci- 
miento situandonos hoy, en nuestros contextos y en nuestras radios. Con certeza la familia- 
ridad historica de nuestra gente de radio con estos manuales hara que rapidamente se apro- 
pien de la nueva version. Tenemos la certeza de que seran muy utiles y eso, precisamente, 
es lo que buscamos. 



iQue se los apropien y los disfruten! 
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La informacion es poder 



Seguramente hemos escuchado esta idea muchas veces. Comprobamos su eficacia 
cuando desde nuestras radios generamos revuelo al poneren escena la informacion 
clara, veraz y jugosa que se produce en la calle, en las organizaciones sociales, en el 
calor del conflicto de todos los dfas donde solemos estar. 

Y sabemos bien que no da lo mismo dar una informacion de una manera o de otra. 
Con todos los elementos o con pocos. Con la voz de todas y todos los involucrados o 
solamente de algunos. Con pocos recursos o con toda nuestra imaginacion y creati- 
vidad al servicio de la produccion informativa. 

Nuestras radios, entonces, construyen poder: desde el poder hablar, poder decir, poder 
opinar, poder informar, poder dialogar. Son una opcion de poder, entre la variedad de 
propuestas radiofonicas de todo tipo que estan en el aire. Y cuanto mejor trabajamos, 
ese poder se va haciendo mas legftimo. Y nuestra palabra va ganando espacio en la vida 
de la gente. 

La agenda de temas de los grandes medios la marcan los intereses de sus anuncian- 
tes, que se trasladan al comun de la sociedad como si fueran naturales. Sabemos que 
poco tienen que ver con las realidades de los sectores populares y las mayorias 
empobrecidas. 

Nuestras radios se manejan con otras reglas. No tienen "esponsors" que les 
marcan el camino a seguir. De otra manera no senan populares y comunitarias. 
Sin embargo, no somos emisoras desinteresadas, o que solamente nos gufa 
nuestra bondad de buenos samaritanos. Queremos defender los intereses de 
los sectores discriminados, marginados, oprimidos, hacer ofr sus voces, sus 
demandas y reclamos. 




el intepes 
comepcial £5 el 
dominante. 
muchos medios 
masivos estan 
pe&idos pop el 
aeAn de lucpo, 
pesponden a 
intepeses que 
les mapcan sus 
anunciantes, los 
&pandes &pupos 

DE PODEP 
ECONOMICO. 



Desde nuestras radios construimos ciudadama. Y nuevas formas de representar 
lo que el pueblo siente y desea colectivamente. No somos sectarios, ampliamos 
nuestros espacios a todas las voces, a todas las opiniones, y las ponemos en 
dialogo con las nuestras. En el juego del poder nuestro discurso, lo que decimos, 
es la principal herramienta. Y la informacidn de lo que pasa tiene muchas mane- 
ras de decirse, y muchos lugares desde donde enfocarse. 



Y sin production informativa es diffcil que haya radio popular. Puede haber radio 
musical, radio de chimentos, o radio de iglesia. Pero es diffcil hacer radio popu- 
lar sin trabajar sobre los hechos que suceden a nuestro alrededor. Lo que le 
sucede a la gente, al pueblo. 

Y esa cobertura no se queda solamente en el barrio, la region o la localidad. La pro- 
duccion de noticias va por mas, quiere abarcar la ciudad, y la provincia, y el pais. 
Quiere saber que tenemos en comun con otros paises del continente y del mundo. 
Quiere conocer otras realidades, para saber si lo que pasa aqui cerquita es tan 
diferente de lo que les pasa a otros pueblos. 




LA HAPINA DEL PAN. NO PODE- 



L05 HECHOS DE LA PE ALIDAD 
SON LA MATEPIA PPIMA DE 



MOS APAPTAPNOS DE ALLf, 



LA NOTICIA, COMO LO ES 



Noticias incidentes 



En un mundo donde la informacion corre tan velozmente, tenemos que estar pre- 
parados con el mejor equipo, humano y tecnologico. Creativo y tecnico. Tenemos 
que ser la radio que informe mejor: con mas elementos, con mejores comentarios, 
con el mejor ritmo, con la mayor conexion con otras radios y actores sociales. Que- 
remos ser primeras en audiencia. 



Son noticias incidentes cuando nos ayudan a tomar decisiones informadas sobre 
determinados temas o acciones. Cuando damos elementos a la audiencia para que 
pueda interpretar la realidad sin quedarse con la primera version de lo que pasa. 

Noticias que movilicen voluntades. Que aunen esfuerzos. Que saquen de lo natu- 
ral lo que no lo es. Que alteren la normalidad del dfa a dfa que se sostiene sobre la 
injusticia y la desigualdad aun presentes en nuestros pafses, que los dividen cada 
vez mas entre los que gozan de grandes privilegios y los que son duenos de nada. 




INCIDENTES. PEPO NO LOS QUE S£ 

llaman * incidentes" cuando hubo 
distupsios, peleas, o pposlemas. 
noticias incidentes, que incidan 
en la opinion pu6lica. 




Noticiero popular, como un nudo mas de una red que tiene que ser mundial, con- 
tinental, nacional, regional, local, municipal. No tenemos alternativa, si queremos 
contribuir a cambiar el mundo, que trabajar en redes. Porque no es tan distinto el 
problema de la campesina y el campesino mexicanos que el de las y los brasile- 
nos, aunque uno pelee por la tortilla y otro por el feijoao. No son tan distintas las 
causas por las cuales un joven chileno se endeuda eternamente para hacersu uni- 
versidad, que las que hacen que una nina nicaraguense deje la escuela y saiga a 
vender rosas en las avenidas de Managua. 

Nuestro desaffo en la tarea cotidiana es aportar los ele- 
mentos necesarios para que nuestra realidad sea cada 
vez mas comprensible por las mayorias, y posible de 
interpretar cada vez por mas gente. Y en el bombardeo 
informativo cotidiano de los medios comerciales 
parece que cada vez podemos entender menos lo 
que nos pasa. Y algunos prefieren que asf sea. 

Por eso necesitamos formar infor- 
mando, e informar formando. Pro- 
duct las noticias de tal modo que 
hagan posible una mayor com- 
prension de la realidad que nos 
rodea, aprendiendo que esta no 
es un fenomeno como la lluvia o 
el viento, sino un producto de las 
acciones de los hombres y las 
mujeres en sociedad. Y que justa- 
mente por eso, es posible de mejorar y 
cambiar. Porque ese es tambien el deseo 
de muchos y de muchas. 




INCIDENTE 



• Porque responde a una determinada 
forma de mirar el mundo 

• Porque ve a la radio como un actor 
social con un proyecto politico, y no 
como un observador pasivo. 

• Porque se nutre del trabajo en red 
local, nacional, continental y mundial y 
de esta manera pueda fortalecer su 
capacidad de alcance y llegada a las mas 
variadas audiencias, presentando otras 
miradas y otras voces de los mismos 
hechos. Que no se quede en lo marginal. 

• Porque quiere incidir en las decisiones 
grandes y pequenas que hacen a la vida 
cotidiana de los grandes sectores de la 
sociedad, en particular de los excluidos. 



ATRACTIVO 



• Tiene una estructura, un contenido que quiere 
privilegiar y se vale de los recursos mas creativos 
e imaginativos del lenguaje de la radio. 

• La variacion de formatos (entrevistas, comen- 
tarios, informes especiales) como tambien la 
musica, las grabaciones, los efectos de sonido y 
la dramatization son sus pilares fundamentales. 

• Trabaja con contenidos que forman parte de la 
realidad de los oyentes, ya sea por sus gustos o 
por las preocupaciones de su vida cotidiana. 

• Porque el tratamiento de los temas se hace 
con lenguaje cercano y simple. 

• Sus conductores y conductoras construyen una 
relation con las audiencias que les da credibili- 
dad y veracidad, no solamente a ellos y ellas 
sino a toda la emisora. Un noticiero poco crefble 
nos habla de una emisora poco confiable. 



Modelos y duration 



Es una mininoticia, un titular ampliado que se inserta en la tanda publicitaria 
Dura un minuto o menos. Con el avance invitamos a escuchar el proximo 



EL MICROBOLETIN 

Dura unos pocos minutos. Es el resumen de las noticias sobresalientes, o 
bien dos o tres noticias que van variando cada hora. Sirve para mantener a 
la audiencia informada durante todo el dfa y tiene una periodicidad fija: 
cada media hora, cada una hora. 



EL BOLETIN CLASICO 

Generalmente dura alrededor de diez minutos. Da un panorama de las noticias 
mas destacadas del dfa. Se usa para iniciar y cerrar la jornada y para mantener 
informada a la audiencia durante el dfa. 



EL NOTICIERO DE MEDIA HORA 

Probablemente el mas usado en las emisoras populares. Tiene espacio para tratar 
las noticias importantes dentro de su contexto, para un comentario mas largo (3 -4 
minutos) y alguna que otra seccion. 



EL NOTICIERO DE UNA HORA 

Este era durante muchos afios el modelo mas usado en la radio comercial y tambien en 
la radio popular. Pero resulta muy largo para retener la atencion del publico. Por eso, se 
ha decidido en muchas partes sustituirlo por boletines mas cortos una radio-revista 
informativa con una variedad de recursos, por ejemplo, como resumen semanal. 
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6STOS 6 J6MPL05 COPPe5PONP6N A FOPMATOS 
P£ NOTICIAS PPOPUCIPOS AL INT6PIOP 
PE LA 6MISOPA Y CON SU PPOPIO 6QUIPO. 
AHOPA BIEN, 6N LOS tiLTlMOS TI6MPOS 56 HA 
CP6APO -Y CON50LIPAPO CAPA V£Z MAS- 
LA PPOPUCCION P6 NOTICIA5 BN QBO. 



Distintas coordinadoras nacionales de radios populares producer) informativos a 
diario, con la participation de equipos de production a distancia, que toman una 
forma propia dos, tres y mas veces por dfa. 

Contacto Sur, con sus dos emisiones diarias, es un ejemplo de como podemos tra- 
bajar en red para producir mas y mejor information sobre la realidad de nuestros 
pafses desde una mirada comun, teniendo en cuenta la variedad de regiones y cul- 
turas. Y nos ha dado sobrados ejemplos de formas alternativas de cubrir hechos 
relevantes, con una mirada y un enfoque popular. 

El trabajo en redes se facilita a traves del uso de las nuevas tecnologfas como 
el satelite y la Internet, que permiten un intercambio al instante y ponen a las 
radios populares en condiciones similares -y mejores en muchos casos- de inves- 
tigar, procesar y difundir information que muchos medios comerciales. 






Muchos noticieros suelen mezclar todas las informaciones en nombre de la 
variedad. Esta mezcla sin sentido no hace mas que desinformar y confundir 
a la audiencia. 



Como ordenar las noticias 




Muchas de nuestras 
radios cuentan con 
su sala de redaction 
y production 
informativa. 
Desde allf son 
infinitas las posi- 
bilidades de obte- 
ner information de 

la misma localidad, de la region, del pais y tambien del extranjero. Con el uso de I 
Internet, estas posibilidades se han vuelto casi infinitas. Tanto que pueden marearnos. 

Por eso, es indispensable que todo el equipo de production informativa tenga bien claro 
cual es el proyecto politico de la emisora, cual es el perfil informativo que quiere cons- 
truir, que contenidos quiere priorizar y de que forma quiere presentar esos contenidos. 



Son muchas las experiencias de programas informativos que solamente copian los 
titulares de los diarios del dfa (a los que hoy en dia accedemos gratuitamente con solo 
entrar a la web) y a partir de allf organizan la information. Este mecanismo es barato, 
sencillo pero no sera incidente, porque no es producto de un ejercicio polm'co-comu- 
nicativo intencionado y elaborado creativamente en equipo. 



un Noncieeo 
popular peee 
oppeNAP sue 

NOTICIAS. \ 



Esta forma de trabajo puede hacer que tengamos information al detalle del mundo pero 
que no nos preocupemos porsalircon nuestra grabadora a la calle, a la realidad mas cer- 
cana, que genera noticias tambien constantemente. Por eso las nuevas tecnologfas son 
un arma de doble filo. Depende como se usen, pueden favorecernos o perjudicarnos. 



l) REGIONAL/LOCAL 
2) NACIONAL 
3) CONTINENTAL E INTERNACIONAL 



1 



Un primer ordenamiento que pode- 
mos hacer con las noticias es sepa- 
rarlas segun su ambito de accion: 



Esta division la hacemos para que los oyentes puedan ubicarse mas facilmente y pue- 
dan relacionar mejor una noticia con otra. Depende el interes de la radio y el momento 
social y politico, se priorizara uno u otro ambito. 



Pero tenemos que tener en cuenta que lo que buscamos como radios populares es el 
vinculo entre cada uno de estos ambitos. Nos interesa la noticia local cuando pode- 
mos relacionarla con lo nacional y mundial, ya que cada pueblo no es una burbuja. Y 
lo que pasa en el mundo repercute en cada barrio y cada pequena poblacion, aunque 
no lo veamos a simple vista. 

Analizar y entender estas relaciones es parte de nuestra tarea como comunicadoras 
y comunicadores populares, intentando sumar elementos para reflexionar sobre los 
problemas de la gente y buscar alternativas para su solution. No somos neutrales, 
queremos cambios a favor de las mayonas. 



NuesTeo eNPOQue es lo Que nos DieeeeNciA 
dp la coeeeTueA oe noticias oe los medios 
coMeeciALes, nupstpa manepa oe vec pl mundo, 
que peeeMos eepeNSAt? coNSTANTeMeNTe. 




Panorama regional/local 



Muchas veces se recomienda colocar primero el panorama regional, ya que es el 
mas proximo. Es la seccion clave de nuestro Noticiero Popular porque recoge la 
vida y la problematica de las comunidades, de los barrios y sus organizaciones 
populares. Lo cercano generalmente interesa mas que lo lejano, ya que resulta 
mas familiar. 

Ademas, esta es una ventaja de nuestras radios sobre los medios masivos, que 
no quieren enviar reporteros a los lugares mas alejados de los centros urbanos. 
Les parece un gasto poco redituable, salvo que se trate de una muerte, un escan- 
dalo o una catastrofe. 

En cambio, nuestras radios tienen un interes marcado por la realidad de los secto- 
res que no suelen aparecer en la pantalla o el aire de aquellos medios. Y hablando 
de sus luchas mas que de sus miserias. De sus logros y dificultades, sin la mirada 
despreciativa que suelen tener los grupos de comunicacion mas concentrados. 

Y ademas estamos allf, en medio del pueblo. Llegamos a pie. 
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Panorama nacional 

En segundo lugar podemos incluir el Panorama Nacional. Son las noticias del pais, 
de otras regiones, de la ciudad capital pero no solamente de allf. Muchas veces tra- 
tan asuntos del gobierno y de la polftica nacional. Tambien son de interes primor- 
dial, ya que permiten agudizar nuestra mirada polftica de un modo mas amplio. Y 
lo interesante es que tengan perspectiva nacional y federal, ya que muchas veces 
aparece como de todo el pais lo que sucede solamente en la capital. 

En epoca de elecciones nacionales, por ejemplo, su importancia es fundamental. 
Con una red de corresponsales tenemos una gran ventaja para cubrir a lo largo y a 
lo ancho del pais los distintos acontecimientos y resultados. Lo mismo cuando hay 
una crisis economica, social o polftica. 



Panorama continental/internacional 

En tercer lugar entonces, podrfamos ubicar el Panorama Interna 
sobre todo las noticias de nuestra Latinoamerica, ya que como r 
nos interesa fortalecer la identidad de nuestro 
continente como parte de un destino comun. 

Respecto de lo internacional, no debemos 
restarle importancia ya que lo que 
pasa en los pafses centrales siempre 
rebota en los nuestros. Incluso en 
otros continentes que no siempre 
son noticia, como Africa, o Asia, y 
tambien producen diariamente 
informacion de interes popular. 





dUn orden fijo siempre? 



HAN HECHO EL 
TPABAOO EN SU 
EMISOPA y EQUIPO 
DE PPODUCClON DE 
DEPINIP y PONEP 
EN PALABPAS SU 
PPOPIA A&ENDA? SI 
NO LO HAN HECHO, 
LOS INVITAMOS A 
HACEPLO. ADEMAS 
D£ UN 6UEN 
MOMENTO DE 
DEBATE y PEFLEXlON, 
SIEMPPE IMPOP- 
TANTE, MAPCAPA 
UN PUMSO A SE&UIP 
DEL QUE SE&UPA- 
MENTE VEPAN LOS 
PESULTADOS A 
MEDIANO PLAZO. 



Muchos radiatistas recomiendan no cambiar el orden de los panoramas. La gente 
se acostumbra y espera las noticias en su momento, en el mismo orden. 



eN eL NOTicieeo sieMpee 

VAMOS D£ LO MAS IMPOPTANT6 
A LO M6N05 IMPOP-TANTE. 





Aunque esto, claro, tiene que ver con el enfoque de nuestra emisora: no sera lo 
mismo "lo mas importante" para nosotros y nuestra audiencia que para un medio 
comercial. Tal vez la inauguracion de un nuevo Hospital no sea muy relevante 
para un medio del centro de la ciudad, mientras que para una emisora que ha tra- 
tado el tema de la salud a fondo en su region, esta sea la primera en el noticiero. 

Y aquf entramos en un tema bien importante para un medio de comunicacion: la 
construccion de su agenda de temas prioritarios. iCualquier tema se cubre sola- 
mente porque salio en el titular de los diarios? Creemos que no, definitivamente. 
Nuestra agenda es otra. No nos dejamos pautar por otros medios. 

Tenemos que hacer el ejercicio de ir de mayor a menor importancia en los temas 
que queremos abordar, ya que eso define el perfil de nuestra propuesta, marca la 
diferencia respecto de otros medios y fortalece nuestra identidad. Pero cuidado, 
tampoco podemos estar al margen de lo que habla la gente todos los dfas. Tene- 
mos que saber equilibrar. 



cartilla 
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Ejemplo 


Informativo "Antena del Monte" / Duracion: 30 minutos 




Panorama Regional 






1. Bloqueo de caminos por parte de productores federados en cooperativas 
en solidaridad con obreros rurales que piden aumento de salario / 3 min. 

2. Los caminos vecinales en El Naranjo. Accidente de camion / 2 min. 

3. Organizaciones culturales preparan fiesta patronal / 1 min. 

4. Brote de tifoidea en barrio / 1 min. 

5. Denuncia de especulacion con la harina de trigo en la region / 0.30 min. 

6. Exposition de artesamas en el club de madres en La Cruz / 0.30 min. 






Panorama Nacional 






7. Aumento en los precios del combustible. Reacciones de sindicatos del transporte 
/ 3 min. 

8. Negociaciones entre el gobierno y el FMI / 1. 30 min. 

9. Presentan nuevo plan nacional de asistencia a la ninez y la juventud / 2 min. 

10. Empleados publicos denuncian discrimination partidista / 0.30 min. 






Panorama Internacional 






11. Elecciones en El Salvador / 1 min. 

12. Se traban las negociaciones por Canal de Television Latinoamericano / 2 min. 

13. La Union Europea aumenta sus restricciones a las migraciones 
en sus pafses / 2 min. 

14. Crece insurrection en Africa del Sur / 2 min. 






h9 
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DENTRO DE CADA PANORAMA 



No basta dividir las noticias en panoramas. Tambien dentro de cada panorama hay 
que ordenarlas. 



PONIENDO LAS MAS IMPORTANTES PRIMERO 



La primera noticia del panorama es la que queremos destacar mas. Podemos dedi- 
cate unas Imeas mas y colocarla, por supuesto, entre los titulares. 



ENCADENANDO LAS NOTICIAS 



Poniendolas una detras de la otra, las relacionamos, las ampliamos, las contrapone- 
mos para hacer comparaciones. El encadenamiento se puede hacer por afinidad geo- 
grafica o por afinidad tematica (siempre tomando en cuenta nuestra opcion polftica). 

• Afinidad geografica: Agrupamos las noticias de regiones vecinas, de pafses 
cercanos, de un mismo continente. 

• Afinidad tematica: Juntamos tambien las noticias que tratan una misma pro- 
blematica. La primera puede ser el efecto, la siguiente la causa. una noticia 
contrasta con otra. 



APEMA5, 

no peeeMOS 

OLVIPAt?: 




• Nuestra opcion polftica: 

decidimos lo que quere- 
mos relevar, destacar y a 
la vez omitir, de acuerdo 
con nuestras convicciones 
y miradas del mundo. 

• Nuestra opcion 
comunicativa: resaltando 
que queremos comunicar 
y como queremos hacerlo. 







CONECTANDO UN PANORAMA CON OTRO 



Cuando, por ejemplo, una noticia regional tiene que ver con lo que pasa en el pais o 
en el extranjero, tambien podemos hacer esa relacion. 



Seguimiento de las noticias 



La noticia por radio vuela. La gente la olvida facilmente. Pero a ciertas noticias 
que consideramos importantes les vamos a dar un tratamiento especial. Les 
vamos a seguir la pista en el curso de varios dias, semanas, o quizas, mas 
tiempo. Asf podemos darle contexto a la noticia. 



i 



iCOMO eeeuiQ 

LAS NOTICIAS? 




LA QUE T6MA5 

DAMOS S£6UIMI£NTO? 




Podemos informar el asunto durante varios 
dfas seguidos, enfocando cada vez otro 
aspecto. 

retomarlo algunas veces durante la semana. 

recogerlo en el resumen semanal o mensual. 

Si vemos que la problematica es de larga 
duracion, le dedicamos una seccion fija 
en el noticiero. 



Los reclamos y movilizaciones de los grupos socia- 
les que estan defendiendo derechos (mujeres, pue- 
blos originarios, medio ambiente, vivienda, etc.). 

Polfticas estatales que afecten a los sectores popu- 
lares (salud, educacion, tierra, habitat, etc.). 

Procesos polfticos de cambio en Latinoamerica, y 
resistencias de los sectores dominantes. 

Un desastre natural y sus consecuencias para la 
poblacion mas pobre. 




PAPA POP6P PAP UN 6UEN SESUIMIENTO 
A LAS NOTICIAS NECESITAMOS: 




Un buen archivo de noticias, documentos, comentarios, que podemos almacenar 
en formato digital. Un responsable del equipo a cargo del archivo. 

No depender de las fuentes de informacion oficiales (gobierno) ni de las corner- 
dales (prensa grafica, television, radios) sino tejer lazos fuertes con las agencias 
alternativas, los movimientos sociales, los medios de comunicacion comunitarios. 

Una planificacion y evaluation permanente en equipo para fijar las prioridades 
en el noticiero y para darles una dimension de contexto e historica a las noticias. 



Los titulares 



Una buena forma de ordenar y destacar las noticias 
son los titulares. Estos son cortos resumenes 
de las noticias que queremos subrayar. 

En los periodicos se usa un estilo tipografico para los 
titulares. Para ahorrar espacio se comen los artfculos y 
los verbos, y se dejan solo las palabras indispensables. 



PAPA LOS TITULAPeS £N 
PAPIO U5AM05 FPASeS 
COPTAS PEPO COMPLETAS. 



Lajornada 

Paran 500 mil 
transportistas 
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Los avarices y microboletines 



LOS H6CH05 OCUJ2J2EN EN 
CUALQUIEP MOMENTO Y NO 
A LA HOPA Pe PEDACTAP 
NUESTPO NOTICIEPO. 




Los avarices son noticias breves con las que: 



• Mantenemos a nuestra audiencia informada sobre la actualidad. 

• Aseguramos que los oyentes sigan en nuestra sintoma. 

• Provocamos su interes para el proximo noticiero. 



Los microboletines son resumenes noticiosos de un par de minutos. Con 
ellos logramos el mismo proposito que los avances. Ademas tienen la cualidad 
de darle un color informativo a toda nuestra programacion. 



Lo mejor es combinar los microbole- 
tines con los avances. Un boletm a la 
hora, y los avances (uno o dos) inter- 
calados, es buena receta. Los avan- 
ces de gran interes interrumpen los 
demas programas. Lo de "ultimo 
minuto" tiene menos cabida en las 
horas del descanso: a principio de la 
tarde o noche. 
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Documentos y entrevistas 



La mayor parte de nuestras noticias son trabajadas y escritas en la sala de redac- 
tion de la emisora. Luego, son lefdas en la voz de nuestros locutores y locutoras. 
Pero tambien usamos las grabaciones, la voz directa de la gente. Esto lo hacemos: 



Porque es fundamental la voz de los protagonistas 
Para trasladar los microfonos "al lugar de los hechos" 
Para contextualizar 
Para ilustrar y dar brillo al noticiero. 

Para darle vida (instantaneidad e inmediatez de lo que pasa) 
Para documentarlo 

Para romper la monotonia en la lectura de las noticias 
Para hablar en el lenguaje simple de la gente 



Como documentos podemos utilizar las entrevistas y grabaciones hechas por 
nuestros reporteros, comunicadores, en la calle o telefonicamente. Estos frag- 
mentos, como norma, no exceden el minuto. 



£STA TAP6A 
I 65 Q£ VITAL 
IMPOPTANCIA 




Cuando viene una persona o un grupo a la emisora para hacer una denuncia o 
informar sobre algo, conviene siempre grabarlo. 



Cuando en una emisora nacional o del extranjero, o en television, se transmite un 
discurso, una declaration u otro asunto que consideremos de peso, tambien. La 
grabadora es casi un organo mas de nuestro cuerpo. 
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Contacto director 
la unidad movil 

Si", sabemos que es un recurso costoso. El 
precio de la llamada, el combustible, a la 
camioneta se le pincha un neumatico... 
pero si lo podemos sostener es fundamen- 
tal. Es un recurso ideal para el noticiero. 




Transmite desde el mismo lugar de los hechos y en el mismo momento. Por eso, 
crea todo un ambiente de inmediatez y de actualidad. 

La Unidad Movil se suele utilizar para acontecimientos especiales: una manifesta- 
tion, un festival popular, una asamblea o reunion importante, un suceso que vale 
la pena cubrir en directo. Generalmente, utilizamos la Unidad Movil para una corta 
intervention durante el noticiero. para algun avance de noticia. tambien para 
grabar, si no se puede o si no conviene transmitir en directo. 




iATENClON' LA UNIDAD M6VIL TI6N6 SUS 

piessos. se sale al aipe sin pooeq 

SOPPAP O EDITAP LO QUE 56 HA DICHO. 
P£t?0 POP ESO JUSTAMENTe £5 INT£P£- 
SANTE: ESTAMOS £N DIPECTO CON LA VOZ 
D£ LA SeNTE, SOSPE TODO 51 LLEVAMOS 
£L MICPOFONO EN VIVO y £N DIPECTO ALLf 
DOND£ NO LLeCAN LOS SPAND6S M£DIOS. 
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CUANPO EL COMENTAPIO 
PEFLEJA LA OPINION 
DE LA EMISOPA SE 
LLAMA eOTTOQTAL. 



Un recurso fundamental: el comentario 



Como los periodicos, los 
noticieros de radio produ- 
cer) comentarios sobre la 
noticia o sobre los diver- 
sos temas de interes, que 
reflejan la posicion del 
medio o del/la periodista. 
En nuestros comentarios siempre tomamos posicion, aunque no siempre lo digamos 
en forma directa. La audiencia tiene que saber que nuestra emisora tiene un perfil 
definido, junto a los intereses populares. Ytambien reconoce y se relaciona con otras 
opiniones e intereses, similares y opuestos, que tienen cabida en el medio. 

Es importante, entonces, que aportemos a que los oyentes construyan sus pro- 
pias opiniones y posicionamientos sobre los temas que tratamos, sin obligarlos a 
que piensen como nosotros, pero sin ocultarles cual es nuestra mirada. 

Una de las tareas para dar a conocer ciertas opiniones sobre temas que nos pre- 
ocupan puede ser: 




EN LA SELECCION DEL TEMA: priorizamos los temas que se relacionan 
con los intereses populares. 

EN ELTRATAMIENTO ENFOQUE DEL TEMA: destacamos los valores 
de organization, de participation, de lucha popular. 

EN LAS PISTAS DE REFLEXION YACCION que sugerimos a las 
y los oyentes. 



TE PPOPONEMOS 
QUE HA&AS LA 
LISTA DE LOS 
TEMAS TPATA0OS 
EN EL ULTIMO 
MES y VEPAS 
HACIA 0ONDE 
VAN TUS 
COMENTAPIOS. 
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• Cuando nos excedemos en calificar el tema: nuestro aprecio o desprecio, 
nuestro amor u odio, nuestro entusiasmo o colera. Esto se nota, por ejem- 
plo, en los adjetivos con que pintamos las cosas. 

• Cuando tratamos de influir sobre los oyentes, empujandolos, aconsejan- 
dolos, engatusandolos, para jalarlos a nuestro lado. 

• Cuando apoyamos nuestros argumentos en la autoridad moral de perso- 
nas, instituciones, costumbres o creencias que pocos se atreven a cuestio- 
nar. Ahf estan los refranes y dichos tragados sin cntica, por ejemplo... 
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Selection del tema 



Como regla, el comentario tratara sobre un hecho o situation actual, especialmente 
en el campo economico, social y politico. Algo que esta caliente, que la gente esta 
comentando, que las organizaciones y movimientos sociales estan reclamando. 
Un comentario sin relation con algun hecho actual pierde su sabor. 

Tampoco hay que precipitarse, actual no significa que tenemos que comentar por 
la tarde lo que acaba de pasar a la manana. Un buen comentario necesita ante 
todo DATOS, INFORMACION ADICIONAL Asi, podemos dar mejor contexto. Los 
comentaristas que no investigan, que no se arman de datos y documentation , van 
a producir UNA LISTA DE GENERAUDADES, DE COSAS SAB I DAS, DE CONSEJOS 
MORAUSTAS, que no dicen nada y aburren al oyente. 

Aunque la actualidad es norma para el tema de los comentarios, esto no quiere 
decir que debemos ser esclavos de ella. A veces, sera bueno un comentario sobre 
un problema mas duradero, que no sale en primera plana, pero que merece un 
analisis. Por ejemplo: las escuelas en la region; la inflation en el pais; los interme- 
diaries y los precios de los productos agncolas. 



6STOS T6MAS 
PUE0EN DAP Pie 

a Que se expu- 
oueN UNOS 
coNcepTOS Que 

AYUDeN A COM- 

ppeNoep Meoop 

COMO FUNCIONA 

la sociepAa 
pepo cuidapo 
oe no cAep eN eL 
otpo exTpeMo.- 
eL oe ectf&Q 
sepMONes Que 
pueoeN pesiN- 

f OPMAP O CON- 
FUNDIP LO Que 

se Quiepe oecip. 



Hay temas que siempre son actuates, todo depende de los protagonistas involucra- 
dos y de cuanto conozcamos los entornos y los contextos. Y es mas, hay temas que 
necesitan estar en la actualidad, esto depende de noso- 
tros, no de quienes nos digan o nos pauten la actualidad. 



6J6MPLO P£ 
COMENTAPIO 

Operador: Campanas 
de escuela que se van 
desafinando. 

Locutor: El inicio de las I 
clases en la Comuna San 
Valentin no esta asegu- 
rado, segun han sena- 
lado los integrantes del 
sindicato docente local. 
Las campanas que anun- 
cian la entrada a los 
salones de clase por 
ahora estan en silencio, 
ya que segun los maes- 
tros las autoridades no 
cumplieron con lo fir- 
mado en los convenios. 
iA quien perjudica esta 
situacion? Atoda la 
comunidad educativa, 
claro, ya que se pierden I 
dfas de clase y los ninos y 
ninas se atrasan en su 
estudio. iQuien es res- 
ponsable? Si el gobierno 
no cumple su palabra, 
estara dando un mat 
ejemplo a los estudiantes, 
que aprenden de estos 
hechos tanto como de los 
libros escolares. 




Como hacer el comentario 



l. CONCENTRARSE EN UNA SOLA IDEA 



No basta seleccionar un tema. Hay temas que pueden dar pie a mas de diez comen- 
tarios, por eso vamos a trabajar el tema hasta quedarnos con un solo mensaje con- 
crete, sencillo y que el oyente pueda recordar. 

La gran tentacion para muchos comentaristas es querer decirlo todo en cinco minu- 
tos. Querer dar una clase de ciencias sociales en capsula. El resultado es que el 
oyente queda con un enredo en la cabeza, y mas confundido que antes. 

En un comentario disponemos de poco tiempo, no hay que echar diluvio de ideas. 
El comentario es solo una gota, pero gota a gota, dfa a dfa, se le hace un hoyo a 
la piedra. 



2. INVESTIGAR 



Hay comentaristas geniales. Se meten delante de la PC, y en media hora terminan 
un comentario de primera, pero la mayorfa de nosotros no corremos tanto. Nece- 
sitamos leer, investigar, escudrinar, antes de poder escribir el comentario. 

No debemos escribir comentarios sin contar con las herramientas indispensables: 
diccionarios, libros, revistas, paginas web de consulta, donde podemos encontrar 
los datos para la explication y el analisis; un buen archivo tematico. 
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La mayoria de los comentaristas usan una estructura sencilla de tres pasos: 
INTRODUCCION / ANAUSIS / CONCLUSION 

+ INTRODUCCION 

Un hecho o una situacion actual, con los detalles para explicar. 
Tal vez con unos ejemplos concretos. 

ANALISIS 

Se problematiza el hecho. Se explica, se da contexto, se contrasta, 
se revela la contradiccion. bien se dan las causas y posibles 
consecuencias del hecho. 

-f CONCLUSION 

El desenlace, una smtesis o una pista para la reflexion y accion. 
A veces, se retoma la imagen de la introduccion. 



NO BASTA CON T£N£t? IDEAS 
CLAPAS Y APSUMENTOS LOSICOS 
PAQA £L COMENTAPIO. 

hay Que esceieiPLO sien, 

HAY QUE HACEPLO ATPACTIVO. 



La redaction 



PAPA EM6ELLECEP 
EL COMENTAPIO 
PODEMOS PECUPPIP 
TAM6IEN A &PA6A- 
CIONES DE EVENTOS, 
DE TESTIMONIOS, 
DE DECLAPACIONES, 
O USAP EFECTOS DE 
50NIDO. O ALSUNA 
ESTPOFA DE ALSUNA 
CANClON, POP 
EOEMPLO, PAPA 
INICIAP O CEPPAP 
EL COMENTAPIO 
HAY UNA VAPIEDAD 
DE PECUPSOS 
INVENTADOS Y POP 
INVENTAP QUE 
PUEDEN HACEP EL 
COMENTAPIO MUCHO 
MAS PADIOFONICO f 



• PARTI R DE LA REALIDAD DE LAS AUDIENCIAS 

Es decir, de situaciones que las audiencias conocen, con las que estan familiari- 
zadas: personajes populares, escenas familiares, problemas cotidianos. 
Si el comentario trata temas desconocidos por nuestros interlocutores, tendremos 
que caracterizarlos de forma que puedan ver las cosas, tocarlas, oirlas. Vamos a 
estimular su imaginacion. 

Durante el comentario, volveremos continuamente a ese mundo real de las audien- 
cias, a sus costumbres, sus creencias, a la historia cercana. 

• USANDO EL LENGUAJE POPULAR 

Usamos un lenguaje que va a reforzar el realismo del comentario. Un ejemplo con- 

creto, sencillo, activo, lleno de expresiones y giros tfpicos de la region. 

A cada rato iran refranes, dichos, expresiones populares. 

Tampoco debemos olvidar lo poetico en el lenguaje del comentario. Una cosa es 

ser sencillo y otra ser desabrido. Claro, nuestro lenguaje no tendra rebuscamiento. 

• USANDO EL HUMOR Y LA SORPRESA 

Nuestros comentarios pecan mas de serios que de humonsticos. Y, sin embargo, 
el humor es como la sal que le da el sabor al comentario. 
Humor no es lo mismo que contar chistes. Humor quiere decir: gracia, chispa, 
juego de palabras, ironfa, picardia. 

Tambien podemos utilizar la sorpresa. Se hace subir la tension durante el comen- 
tario. Y en un momento dado, se invierte la situacion, ocurre lo inesperado, se da 
un desenlace imprevisto. 
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La locucion 




UN 6UEN COMENTAPIO 
5E PEALIZA CON UNA 
6U6NA LOCUCION. 



Pero leer comentarios no es nada facil. 
No basta saber leer noticias. El comen- 
tario tiene algo de la charla radiofonica y hasta de drama. 



El locutor o la locutora del comentario debe comprender bien lo que estd 
leyendo: su significado, su proposito. Y debe identificarse con ello. 



Tiene en mente la comprension de las y los oyentes. Por eso no va "leyendo" el 
comentario como si fuera una noticia, mas bien lo va interpretando. 



Pero el comentario no es una cdtedra. Por eso, su tono sera conversacional, 
de un companero o compafiera que se siente al mismo nivel que el interlo- 
cutor. Dialoga con la audiencia. 



Las y los redactores pueden ayudar mucho a quienes locutan, repasando con 
ellos a la par el comentario, y poniendo, si hace falta, las senates necesarias 
para el ritmo, el tono, el entasis. 




Otros modelos de comentarios 




En lugar de explicar un hecho o una situacion a traves de un analisis, podemos 
recurrirtambien a una narracion. 

Podemos inventar cuentos con personajes y situaciones de la vida real de las 
audiencias y los oyentes: una escena familiar, un pleito en el barrio... 

nuestros personajes toman la forma de animates. Entonces hacemos fabulas, o 
bien usamos leyendas y cuentos de las tradiciones de nuestro pueblo. 

Luego de narrar el cuento, comparamos la totalidad o los elementos con el tema 
de la actualidad que estamos comentando. Y sacamos conclusiones. 



A veces el cuento es tan explfcito que no necesita mas explicacion 
o comentario. A lo mas, cerramos con alguna moraleja. 

Los comentarios hechos con parabolas, cuentos, leyendas, son los 
que mejor se comprenden y los que mas se recuerdan. Por eso en 
La Biblia, por ejemplo, se usa mucho la parabola, porque toma 
situaciones concretas de la vida cotidiana, en las cuales las per- 
sonas estan o se sienten involucradas. 
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En lugar de un solo locutor, o locutora, en este modelo son dos los que presen- 
tan el comentario. Cada uno va desarrollando un punto de vista distinto, hasta 
llegar a dos posturas claras y representativas. 

No es necesario que ambos se pongan de acuerdo o que una postura gane. Lo 
importante es que el oyente pueda formarse una idea clara sobre los enfoques. 
Luego, sacara sus propias conclusiones. 



3. POEMAS 



Un comentario en verso puede resultar atractivo, sobre todo porque la poesfa 
es una expresion normal de la cultura popular. 
En las coplas se dialoga en verso sobre la noticia. 



4. CARTAS 



Aquf el la comentarista va leyendo una carta escrita por una persona real o fic- 
ticia. A veces la carta habla de por sf, a veces necesita mas comentario. 
Tambien, en lugar de la carta, se puede inventar una conversacion ficticia por 
telefono. 



ES IMPOPTANTE NO PEPeTIP 

los esTepeonpos, evitap 

LAS SITUACIONES PE 6UENO/MALO, 
TPATANPO OB COMPL6JIZAP- LA P6ALIPAQ. 




Otras secciones 

El reportaje 

El reportaje es: 



• una noticia sobre un hecho o una situation, 

• tratada en profundidad, 

• desde varios angulos, 

• y documentada con diferentes recursos (entrevistas, testimonios, 
estadfsticas, otros datos). 



Un reportaje amplio puede convertirse en todo un programa, por eso los reporta- 
jes que caben en un noticiero seran cortos, de unos 8 6 10 minutos. 
Los reportajes suelen tratar sobre hechos sociales, situaciones en que vive la 
gente, problemas de vivienda, salud, empleo... 

Como abordan temas complejos, requieren mas tiempo que otros recursos para 
investigar, recoger los testimonios, elaborar el programa. 

PARA UN BUEN REPORTAJE, PODEMOS COMENZAR CON UN TEMA ACTUAL, 
POR EJEMPLO EL BASURAL A CIELO ABIERTO. 

Luego decidimos que queremos comunicar: la existencia de un basural cerca de casas de familia; los 
danos que provoca a la salud; el negocio de los residuos; la falta de accion o complicidad del Estado. 
Mas tarde, buscamos dos tipos de informacion: en revistas, informes periodfsticos y tecnicos, que 
se dice del tema. Y al mismo tiempo, hablamos con referentes y personas clave indagando como se 
ha dado este fenomeno en otros lugares. 

Podemos entonces planificar entrevistas, y luego de hacerlas pasamos a editarlas, segun lo mas 
jugoso y en testimonios de no mas de un minuto. 

Para eso es bueno analizar el material recopilado, le damos un orden y armamos un guion donde 
intercalamos los recursos a utilizar. 

Luego podemos grabarlo entero como microprograma, o utilizamos los testimonios grabados con 
comentarios y datos que comentamos "al aire". No te olvides de darle importancia a las voces de 
los afectados por el problema. 
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La gente opina 



noticieropopular 



Es muy importante tomar en cuenta la opinion popular sobre los distintos 
temas. Caminar con nuestra grabadora en mano recogiendo testimonios es, 
ademas de un ejercicio de comunicacion popular, una forma de acercar la radio 
a la gente y no esperar que siempre sea la gente quien se acerque a la radio. 

Una primera forma es la entrevista al azar, la opinion del hombre y de la mujer 
de la calle sobre algun problema de la actualidad. Los productores o corres- 
ponsales andan con su grabadora y viajando en el autobus o visitando una 
comunidad, o cuando alguien visite la emisora, piden la opinion sobre el tema. 
A veces se usan estas entrevistas para ilustrar alguna noticia. 

Otra forma es la seccion diaria con una o dos opiniones de gente del pueblo 
sobre un mismo tema. Se hacen las mismas preguntas a unas diez o doce per- 
sonas, y cada dfa va una o dos de ellas en el noticiero. En el resumen semanal 
se sintetiza todo y se sacan las conclusiones. Es como una encuesta esparcida 
a lo largo de la semana. 



iNO ASUPPAS A TUS Oy£NT£S.' 
VAPlA LOS TEMAS Y LOS 6NTPEVISTAPOS, 

y oboa oip las voces oe las pistintas 
comunipapes y sectopes sociales. 




ALSUNOS TEMAS 

Que puepen 
sepvip como 
ejemplo... 

• Toma de tierras 
publicas: i.vandalismo 
o derecho a la 
vivienda? 

• El aborto: ihay que 
despenalizarlo? 

• Consumo de dro- 
gas: ila prohibicion 
favorece el negocio? 

• Reeleccion presi- 
dential: i.autorita- 
rismo o democracia? 

• Nuestra salud: 
isiendo publica, es 
de calidad? 
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La noticia dramatizada 




La mejor noticia en radio es la que lleva accion. <LY que mejor recurso que "ponerla 
en accion" o dramatizarla? Con unos efectos de sonido sencillos, un fondo musi- 
cal, unos breves dialogos que dan mas brillo a los elementos centrales de la noti- 
cia. iY listo! 

Lo que antes era lectura seca se 
ha convertido en presencia vivaz 
de los hechos. Y con garantia de 
captar la audiencia. 




Ejemplo 

Las noticias dramatizadas no son largas. Un par de minutos basta. Y con unos 
efectos sonoros que subrayan la lectura de la noticia ya se logra el efecto: 



• un sonido de bombos y tambores para introducir una movilizacion popular 

• un efecto de autos en la calle cuando hay problemas en el transito 

\ • una musica solemne cuando se informa la muerte de un personaje 
reconocido 
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Dialogo de opuestos 



Esta es una version humonstica del comentario dialogado. Dos personajes van 
conversando sobre los acontecimientos, la polftica nacional, la vida moderna, la 
crisis economica. Las dos caricaturizan posturas contrarias. Uno puede ser con- 
servador, otro progresista. bien uno autoritario y otro democratico. uno mas 
serio y otro mas alocado. 

Si la seccion llega a ser fija, los personajes seran tambien: con sus nombres, sus 
rasgos tfpicos al estilo de Don Quijote y Sancho Panza. 



Hay que evitar que uno de los personajes saiga demasiado simpatico y el otro 
demasiado odioso. Si el oyente se identifica mucho con uno, el recurso perdera 
su caracter educative El humor, la picardfa y el lenguaje colorido son ingredien- 
tes que le dan su estilo al dialogo de opuestos. 



LAS INUNDACIONES 
DEL ULTIMO MES NO HAN 
HECHO MAS QUE ENCENDEP LA 
6f?ONCA DE LOS POBLADOPES, 
QUE ESPEPAN PESPUESTAS DE 
. PAPTE DE LAS AUTOPIDADES, 



LA COMUNIDAD ESTA CONMOVIDA 
CON LA PPESENCIA DEL PPESIDENTE, 
UNA &PAN EMOClON INUNDA 
AL PUEBLO... 
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Aplausos y silbidos 



SE INAUSUPO 
UN NUEVO HOSPITAL 
EN SANTA MAPIA 

(APLAUSOS) 



Aqm el noticiero invita a las y los oyentes, especialmente a los grupos organiza- 
dos, a informar sobre la realidad de las comunidades. Se aplaude una actividad 
comunitaria, el aniversario de una organization, un logro en la lucha. Se silba a 
una autoridad que no cumple sus promesas, un desalojo, un despido masivo... 



TENSAMOS EN CUENTA QUE NO PODEMOS DIVIDIP LA 
P£ ALIDAD EN *6UENO" Y "MALO": NECESAPIAMENTE 
TENEMOS QUE INTE&PAP LOS MATICES, LAS DISTINTAS 
MIPADAS... POP EJEMPLO, LO QUE PAPA UNOS £S *6UENO 
QUIZAS PAPA OTPOS NO LO SEA... APPOVECHEMOS 
EL ESPACIO DE LA EMISOPA PAPA PECONOCEP ESTAS 
DISTINTAS POSTUPAS Y PONEPLAS EN DlALO&O. 



Son las organizaciones las que dan las clasificaciones. No los individuos. 
El noticiero puede aplaudir algunos logros, pero jamas silba por sf solo. 
La informacion debe ser correcta. El departamento de prensa debe averiguar 
los hechos antes de difundirlos. Y cuidara de no difamar a personas. 
Se resalta mas lo positivo que lo negativo, sobre todo los logros 
de las organizaciones. 

Entre las notas que envfan los corresponsales se puede encontrar 
material para la seccion, cuando los grupos no escriben directamente 
para este espacio. 




EL HOSPITAL 
TIENE DOS NUEVAS 
SALAS DE PAYOS X 

(APLAUSOS) A 




EL HOSPITAL TIENE 
40 NUEVAS CAMAS 
PAPA CIPUSIAS 
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Ellos lucharon asf 



Aquf se narran las experiencias, los testimonios, las luchas populares de tantos grupos, 
en el pais y el mundo, que nan reclamado sus derechos. 

Podemos tomar, por ejemplo, el tema de la organization y narrar: como ellos comenza- 
ron, con que dificultades tropezaron, sus logros y sus fracasos. 

relatamos las luchas de los estudiantes chilenos, de las madres argentinas, de los 
pueblos originarios en Ecuador, los reclamos de los latinos en EEUU, las luchas de la 
independencia en las antiguas colonias... 

En esta section no se hace ningun juicio, ni siquiera se dan consejos o sugerencias para 
imitar ejemplos. Solo se exponen diferentes modelos de actividades reivindicativas en 
distintas partes del mundo. 

Para esta section hace falta: una buena documentation sobre el tema y buenos crite- 
rios de selection, segun nuestra audiencia y la situation del particular del pais. Siem- 
pre con musica alusiva y efectos que atraigan la atencion del oyente. 



Un dfa como hoy 



Son las efemerides. Dfa tras dfa, vamos recordando brevemente los hechos de 
nuestra historia patria, o de momentos importantes en la lucha de los pueblos 
latinoamericanos y del mundo. 
» El primero de mayo, por ejemplo. la independencia de cada 
pais. la Revolution Cubana. 
• La section se enriquece mucho cuando podemos 
aST A / ambientarla con dramatizaciones, canciones o efectos de 
\ \ \ - \ sonido. 




\_ >._-.— \ • La section puede ser diaria, pero tambien puede 
reservarse para los dfas especiales. 
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Los deportes 




Hay emisoras que tienen una seccion deportiva fija en 
su noticiero. Los deportes atraen al gran publico, 
sobre todo de los sectores populares. La buena 
noticia deportiva es muchas veces tambien noti- 
cia popular. 

A^l Es verdad que los deportes se han convertido 
muchas veces en puro negocio, en competencia 
y culto al individualismo. En un noticiero popular 
la seccion deportiva puede dedicar mas espacio a 
los eventos regionales, destacar los valores positi- 
vos e introducir un elemento de reflexion. 

Y los deportes saltaran alguna vez las cuerdas de su seccion al panorama correspon- 
diente y hasta se convertiran en titulares, cuando, por ejemplo, la seleccion nacional 
clasifica para la Copa Mundial. 




Ronda de corresponsales 



La mayorfa de las emisoras populares cuenta con una buena red de corresponsales 
populares. Estos producen muchas veces sus noticias grabadas o pueden comuni- 
carse con la radio por telefono. 

Es facil, entonces, introducir en el panorama regional una seccion -diaria, interdiaria 
o semanal, segun las posibilidades- donde estos companeros entran en directo con 
sus despachos. Es necesario cuidar es que los despachos sean al punto y concisos. Y 
que haya una buena coordinacion de los turnos. 
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Corresponsales nacionales y mas alia 



Como senalamos al principio de este Manual, en casi todos los paises latinoame- 
ricanos existen las coordinadoras nacionales de Radio Popular. Varias de ellas 
producen boletines informativos, donde las emisoras hermanas y corresponsales 
de otras regiones hacen un intercambio de despachos o llegan a producir un infor- 
mativo nacional al mismo tiempo. 

Una seccion de este tipo ya es de gran calibre radiofonico. Y le da al noticiero una 
calidad de presencia nacional extraordinaria. Incluso a nivel latinoamericano. 

Y lo que es muy enriquecedor para la misma emisora, es la posibilidad de producir 
informacion hacia otros medios, que la multipican en multitudes de oyentes en 
otras geograffas. El uso de Internet es fundamental para el intercambio de informa- 
cion, al igual que el satelite como forma de enviary recibir informacion al instante. 
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Armando el noticiero 



H6M05 VISTO LA DISTPieUClON DE LAS 
NOTICIAS EN PANORAMAS, LOS COMENTAPIOS 

y otpas eecc\ouee del noticiepo. 

AHOPA NOS TOCA ESTPUCTUPAJ? TODOS 

ESOS MATEPIALES y SALIP AL AIPE 

CON BUENOS LOCUTOPES y LOCUTOPAS. 



Presentaciones y musica 

Como los demas programas de radio, tambien el noticiero [leva una presentacion 
que explicita su caracter popular. Y tiene tambien su despedida. En ella se dan a 
conocer los nombres de los productores y productoras del espacio. 

La presentacion y la despedida tendran una musica caractenstica. Esta misma 
musica se puede usar tambien para separar los tres panoramas. Si se utiliza 
musica propia del pais, continente o region, mucho mejor. 

Una forma original podna ser introducir: 




HOQA 
y CLIMA 

Es importante mencio- 
nar los datos del clima 

en cada boletm o sec- 
cion informativa, 
sobre todo durante el 
dfa. Anunciar el pro- 
nostico y las condicio- 
nes para ese dfa y los 
siguientes, ayuda a 
que la gente se pre- 
pare para su trajfn 
cotidiano y hace de la 
radio un servicio util. 

Dar la hora tambien 
es recomendable, se 
vuelve una costum- 
bre para quienes 
hacen los quehace- 
res domesticos o 
estan trabajando. 
Acompana y motiva 
el desarrollo de las 
actividades del dfa. 



• al panorama regional con musica tipica de la region, 

• el nacional con un ritmo propio del pais 

• el internacional con un tema musical latinoamericano. 
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Las locutoras y los locutores informativos 



A la hora de leer las noticias, como en el resto de nuestra programacion, todo 
nuestro esfuerzo anterior se puede derrumbar si no ponemos atencion en la locu- 
cion. Necesitamos, pues, buenas locutoras y locutores informativos. 

La voz de estos locutores no tiene que responder, como se acostumbra creer, a 
un modelo unico. Debe sugerir madurez y credibilidad. No hay nada mas desagra- 
dable que una noticia mal lefda, con errores, tropezones, frases sin sentido que 
sacan al oyente de quicio. 

El locutor debe ser el primero que entienda lo que esta leyendo, por eso se deben 
leer las noticias de antemano. Allise veran las palabras diffciles, los giros raros, 
los errores de redaccion. El locutor podra corregirlos y hacer anotaciones para 
una mejor lectura. 



NOOLVIDES 
CONSULTAR LA 
CARTILLA SOBRE 
LOCUCION DE ESTA 
MISMASERIE 



Si el locutor informativo comparte la vision del noticiero, tambien va a compren- 
der mejor lo que esta diciendo y por que. En su voz se notara que no esta leyendo 
algo ajeno, sino que habla con conviccion. 



£L PITMO Q£ LA LOCUClON INFOeMATIVA NO 0566 
SEP LA LENTA SOL6MNIDAD Nl LA PAPIDEZ ALAPMISTA. 



£L TONO P£8£ SeQ NATURAL y CALIQO. 
NO eL TONILLO ARTIFICIAL y MECANICO 
OB TANTOS N0TICI£t?05 COMEPCIALE5. 





Estructuras de noticiero 



los noticiepos ee puepen apmap pe muchas 

MANEPAS, SESUN LAS PPIOPIPAPES y LOS 
PECUPSOS PE CAPA EMISOPA. AQUf VAN UNOS 
EJEMPLOS PAPA EL NOTICIEPO PE M£PIA HOPA, 
PAPA UNA PAPIOPeviSTA PE UNA HOPA y PAPA 
UNA PPO^PAMACl6N INFOPMATIVA MANANEPA. 



No son recetas, sino pistas para distribuir espacios. 

NOTICIERO DE MEDIA HORA 



Presentacion / 1 min. 

Titulares / 1 min. 

PANORAMA REGIONAL Y LOCAL 

• Noticias / 4 min. 

• Noticia dramatizada / 2 min. 

• Noticias / 4 min. 

• Con el Mazo dando / 1 min. 
PANORAMA NACIONAL 

• Noticias / 3 min. 

• El pueblo opina / 1 min. 

• Noticias / 3 min. 
PANORAMA INTERNACIONAL 

• Noticias / 3 min. 

• Un dfa como hoy/ 1 min. 

• Noticias / 2 min. 
Comentario / 3 min. 
Despedida / 1 min. 

TOTAL: 30 min. 
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RADIO REVISTA INFORMATIVA - RESUMEN SEMANAL 



Presentacion dialogada / 3 min. 
PANORAMA REGIONAL 

• Resumen de noticias / 5 min. 

• Ronda de corresponsales / 4 min. 

• Resumen de noticias / 5 min. 

• Microreportaje / 4 min. 

• Aplausos y silbidos / 1 min. 
PANORAMA NACIONAL 

• Resumen de noticias / 5 min. 

• Dialogo de opuestos / 4 min. 

• Resumen de noticias / 5 min. 

• Deportes / 8 min. 
Comentario / 3 min. 
Despedida / 2 min. 



PAPA EL PESUMEN SEMANAL NO 6A5TA PEPETIP 

LAS NOTICIAS TPANSMITIPAS PUPANTE TOPA LA 5EMANA. 

HA6PA QUE PEELASOPAP Y PESUMIPLAS SEC-UN TEAAA5. 



10 la Radiorevista Informativa de dos horas? 



A estos ingredientes anadele un buen caldo de 60 minutos de canciones variadas, 
todo bien colocado entre una seccion y otra, el condimento de una conduccion 
amena, con recursos de humor y picardfa... Ytendras una Radiorevista Informativa 
Musical de chupense los dedos, por ejemplo, para el sabado al mediodfa de noche. 
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dY por que no una programacion informativa 
ligera todos los dfas? 



Algunas emisoras que estan olfateando el gusto de su audiencia, sobre todo en 
los ambientes urbanos donde la gente no puede estar escuchando los programas 
largos, se han lanzado a otra estructura noticiosa, por ejemplo, en horas de la 
manana de 6 a 8 hs. 

La columna vertebral de un programa asf es la buena conduction y la musica. A 
esto le van salpicando con contactos directos desde la unidad movil o el telefono, 
con boletines de 10 o de 5 minutos, por ejemplo, a la hora la media hora, con 
comentarios, secciones deportivas, de la organization barrial, algun chiste poli- 
tico, alguna nota cientifica, los precios del mercado, etc. 

Por supuesto, esto exige un buen equipo humano y excelente coordination y pla- 
nificacion. Pero lo estan haciendo... y arrastrando con la audiencia. 



AD6MAS EM £SAS HO PAS SE 6MIT6N 
L05 INFOPMATIVOS £N QEO, OE MUCH AS 
COOPDINADOPAS NACIONAL6S OE 6MISOPAS 
POPULAP6S, Y EL CONTACTO SUP OE ALEP. 




El equipo informativo de la radio 



Para producir una programacion informativa no basta con saber como hacerlo. 
Hace falta un grupo de comunicadores y comunicadoras preparados y una sala de 
redaccion equipada con lo necesario. 

Con un solo redactor no podemos hacer gran cosa. Llevar adelante un noticiero 
popular es trabajo de UN EQUIPO. 



En algunas emisoras populares se invier- 
ten la mayor parte del presupuesto en 
otros programas y en el trabajo de pro- 
mocion. El noticiero queda como la ceni- 
cienta de la familia. Sin embargo, el noti- 
ciero es un programa educativo por exce- 
lencia. Hay que dedicarle tiempo, recur- 
sos y personal. 




Los redactores y redactoras 

Para mantener una programacion informativa suficiente en una emisora popular, 
se necesitan por lo menos tres redactores a tiempo completo. Esto no siempre es 
posible, pero podemos lograrlo con un poco de esfuerzo y organizacion. Les mos- 
tramos un posible modelo, no el unico ni el mejor. 
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Es el coordinador o coordinadora de prensa. Hace una reunion 
de pauta entre todos los que participaran del noticiero, sobre 
todo para los que trabajan en red, para con ellos hacer una seleccion noticiosa de 
acuerdo a lo que ya se ha visto como noticia. 

Es quien selecciona diariamente las noticias, revisa lo redactado por otros antes 
de que saiga al aire, coordina y planifica el noticiero, escribe el comentario y una 
que otra seccion. 



del/la redactor/a i. 



Es responsable del panorama nacional y del internacional, de 
alguna seccion y, a veces, escribe el comentario en lugar 



REDACTOR 3 



Es responsable del panorama regional y ayuda con el nacional. 
Es responsable de los/as corresponsales y mantiene mas con- 
tacto con las organizaciones de la region. Graba entrevistas y reportajes en fuera 
de la emisora (aunque los tres redactores salen regularmente fuera para hacer 
tambien estos trabajos). 





Lo importante es el trabajo en equipo, con una buena coordinacion mutua y el 
convencimiento de estar llevando adelante los mismos objetivos. 



ES IMPOPTANTE PEALIZAP EVALUACIONES PEPl6PICAS PEL 

FUNCIONAMIENTO PEL EQUIPO PE PEPACXl6N, ENTPE 5f 

Y TAM8IEN CON LA PAPTICIPACION PEL PESTO PE LA EMISOPA. 



Para las radios que trabajan en red, es bien importante darle un sentido a la jerar- 
quizacion de las noticias, ya que esto permite saber cuales temas preocupan a la 
emisora, y sobre los cuales se trabajara para la busqueda de soluciones o la pro- 
mocion en la opinion publica . 

Se puede abrir el noticiero, con el tema mas importante, pero tambien se le puede 
dar un tratamiento especial en la mitad del noticiero con otro formato, con llama- 
das telefonicas, etc. 

Tambien importa ponerse de acuerdo en el tiempo que se la dara a cada nota, 
esto tambien va en la jerarquizacion de la seleccion noticiosa. 



Y FINALMENTE, EN LO POSI6LE, HACEP UN EJEPCICIO PE PELACION 
PE TEMAS ENTPE 51, QUE A PE5AP QUE OCUPPEN EN TEPPITOPIOS 
PIFEPENTE5 TIENE LA POSI8ILIPAP PE VEP5E PE5PE UN MI5MO . 
ANSULO PAPA SU ANALI5I5. A 



La red (pero no solo en los noticieros en red, sino en todos los noticieros) debe 
mostrar su claridad en la opcion sobre los temas que tratara, en la forma como 
los tratara, en el tiempo que le otorgara para su tratamiento, y el lugar que lle- 
vara el tema en el noticiero. 



comentarios de cierre 



Hacer un noticiero popular no es hacer un noticiero cualquiera. Nuestras radios tie- 
nen objetivos que apuntan a transformar la realidad, a partir de poder analizarla y 
comprenderla. Nuestros noticieros no son chorros de noticias que queremos que la 
gente devore o "consuma". Son construcciones de equipo que quieren instalar deba- 
tes, dialogos y datos que colaboren en un mejor entendimiento de lo que pasa aquf 
y ahora en nuestras localidades, regiones y pafses. Y nuestro continente, claro. 

Es por eso que nuestro noticiero responde a una agenda de temas intencionado: los 
temas que afectan a la gente, al pueblo, a sus organizaciones, a las mayonas. Lo que 
interesa a muchos. Lo que algunos no quieren que saiga a la luz porque afecta sus 
intereses particulares. 

En el nuevo escenario mundial, lo que pasa aquf nomas se relaciona con lo de mas 
alia. Y muchos temas que tocamos atraviesan las calles de nuestro barrio, las rutas 
de nuestro pais y los caminos infinitos de nuestro mundo. Buscar esa conexion no es 
tarea sencilla. Pero es parte de nuestro desaffo. 

Las nuevas tecnologfas nos ofrecen herramientas de gran importancia, nos conectan 
a gran velocidad y a traves de enormes distancias. Tenemos que saber aprovechar- 
las, con creatividad y sin abusar de ellas. Y usar al maximo los recursos que depen- 
den exclusivamente de nuestra produccion: el comentario, la entrevista, y el resto de 
los que incluimos en este manual. 

Y si trabajamos en equipo, mucho mejor. Hay muchos roles que cubrir, y eso pone en 
juego muchas miradas que enriquecen los productos finales. En un equipo de noti- 
cias, ademas, podemos intercambiar nuestros lugares de trabajo, capacitandonos 
como redactores, locutores, realizadores artfsticos, reporteros... Nada mejor que un 
equipo bien entrenado. 



iManos a la obra! 



dComo usar 

este manual? 



i. Empecemos por el principio 

A partir de la lectura del manual, se resumen las principales caracterfsticas para redac- 
tar una noticia: las preguntas basicas, el lenguaje claro y sencillo, los parrafos cortos. 
A partir de una foto o una imagen elegida al azar, cada participante redacta una nota, 
que se lee en voz alta en conjunto. Se evalua la redaction de la misma. Se comenta, y 
se vuelve a producir tomando en cuenta las sugerencias. 

Se le puede agregar la variante de tomar en cuenta tambien como se realiza la locution 
de la misma. 



2. Enriqueciendo la noticia 

En parejas, se redacta una nota simple, de no mas de 2 parrafos. Luego, la amplian 
dandole contexto. Luego, le incluyen un testimonio grabado. 
Entre todos, se comenta luego de que manera la nota va creciendo en calidad al agre- 
garse elementos. Se puede realizar tambien con una pequena escena dramatizada. 
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La propuesta de comunicacion y education que te propone esta serie de manuales 
tiene la intention de ser util para todos y todas quienes quieran capacitarse en forma 
individual y tambien colectiva. Es por eso que los invitamos a leer estos materiales en 
grupo, comentando sus contenidos y relacionandolos con sus practicas cotidianas. 
Para esto les sugerimos algunas actividades que pueden realizar con los integrantes 
de sus equipos, o en talleres que realicen en sus respectivos espacios. 




3. Titulando 




Un integrante del grupo lee una noticia en voz alta. En dos minutos, debe pensarse en 
forma individual o grupal un tftulo para la misma. Se comparan los tftulos propuestos 
en base a su creatividad y pertinencia. 




4. Escrito y oral 




Se invita a los participantes a buscar en Internet distintas noticias aparecidas en 
agencias alternativas. La consigna es transformarlas en notas radiofonicas, 
teniendo en cuenta las diferencias entre ambos lenguajes. Se ponen en comun y se 
comenta lo realizado. 
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